JAK NAS PRESVEDCUJE REKLAMA

Reklama je sdéleni vyuzivajici rizné prostfedky, ktergmi se nas snazi presvédCova L
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Pfednosti produktu. Reklamy se snai zd(iraziiovat a vyzvedévat pouze prednosti vgrobku. S

se spotiebitele presvédcit o tom, Ze vrobek je naprosto vjimeény a nema konkurenci.

Sdilené hodnoty. V reklamach jsou velice ¢asto prezentovény nékteré hodnoty, které jsou lldr'r?’l
obecné piijimany (napf. Uspéch, domov, pratelstvi, jistota, bezpeci apod.). Reklamy nam ukazuji,
ze prezentovany vgrobek pomuze k dosazeni této hodnoty.

Népodoba a ztotoznéni. Reklamy prezentuiji osoby, které uréitg vjrobek neustale pouzivaji. Timto
zplsobem se nas snazi pfesvédéit o tom, Ze i my bychom mélijit s proudem®.

Doporuceni. Reklama velice ¢asto vyuziva oblibené osobnosti k tomu, aby o néjakém vgrobku fekly
»SVUj“ nazor. Tito lidé v reklamach tvrdi, Ze se jedna o skvélg vrobek.

Opakovani. Lidé maji sklon zaznamenat a pamatovat si sdéleni, ktera se opakuji, a sou¢asné véfit
tomu, co si pamatuji.

Odména. Reklamy velmi ¢asto nabizeji nejriznéjsi druhy odmén, napf. prostfednictvim slev, darkd,
vice vgrobkd za jednu cenu, moznosti vihry pfi slosovani apod.

Trest, strach. Reklamy pouzivaji nepfimou hrozbu negativnich déisledkd, které mohou nastat tim,
ze clovék nevlastni urcitg vgrobek nebo neprovozuje uréitou éinnost.

Humor. Soucasti reklamy je velmi Casto. Tato technika pfedpoklada, Ze pokud se Pfi reklamé sméje-
me, lépe si ji zapamatujeme a s vyrobkem si spojime pfijemné pocity.
Provokace. Casto se jednd o reklamy, které jsou z etického hlediska velmi
s provokativnim sdélenim predpokladaji, Ze si jich lidé pro jejich netradi¢no
ji sitak znacku vgrobku.

problematickeé. Reklamy
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Srovndvani. Srovnavaci reklama v{slovné ¢i nepfimo identifikuje konkurenta, zbozi nebo sluzb
bizené konkurentem a fika, Ze je jing, lepsi. il
Tradice. Reklamy Casto zddrazduji tradici vgrobku, kterg uz zde je nékolik let. Snazi se nam fici, Ze j
tedy dobou a Casem provéreny, a tudiz se na n&j miizeme spolehnout. s
Statistika. PresvédCovani na zakladé grafu, tabulek, studii a rdzngch vyzkumd, kterg nas maiji
decky presveédcit, Ze vgrobek ma inzerované vlastnosti. o g
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